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(Modelo Resumo Expandido) 
O resumo deve ter no mínimo 5000 caracteres e o máximo 7400 caracteres com espaço (até 5 páginas em Doc.Word), incluindo as referências bibliográficas.

TÍTULO EM CAIXA ALTA, NEGRITO, FONTE ARIAL, CORPO 14 

Nome completo do(a) autor(a) 

Nome completo do(a) orientador(a) 

Instituição de ensino (SIGLA)

Marina PANTOJA

Thiago BORGES

Paulo Vitor Giraldi PIRES

Universidade Federal do Amapá, UNIFAP 

Resumo: O texto deverá ter no máximo 15 linhas (ou 250 palavras), em parágrafo único, O resumo deverá conter o tema, problema de pesquisa, objetivos, objeto de pesquisa, metodologia de análise e resultados esperados. Em formatação na fonte 11, Arial, com espaçamento simples, justificado, margens: esquerda e superior de 3,0 cm, direita e inferior de 2,0 cm. 
Palavras-chave: Primeira palavra. Segunda. Terceira. Quarta. Quinta. 
Inserir aqui as palavras-chave, em sequência na mesma linha, podendo ter um mínimo de 3 (três) e o máximo de 5 (cinco) palavras-chave, separadas por ; (ponto e vírgula). Usar fonte Arial em corpo 12.

INTRODUÇÃO

Inserir aqui o texto do resumo expandido, usando exclusivamente a fonte Arial, em corpo 11, com espaçamento 1,5 entre as linhas, e margens justificadas com o máximo de 5 páginas, incluindo as referências bibliográficas. Não incluir tabelas e ilustrações (imagens). 
Especificamente o texto da introdução deve estabelecer o assunto de forma clara, bem como a importância do estudo. Deve indicar os objetivos, justificativa a perspectiva teórica adotada. Por fim, a introdução deve fazer uma breve apresentação do tema pesquisado, contexto, ineditismo e contribuições do estudo para a área da Comunicação. 
REVISÃO DA LITERATURA 
Nesta parte do resumo expandido o autor deve fazer uma exposição aprofundada e uma discussão das teorias/teóricos que foram utilizados. É uma discussão a partir de um propósito bem específico:  apresentar as demonstrações dos argumentos teóricos e/ou de resultados que as sustentam (indicar todas as fontes nas referências). Podem conter citações diretas ou indiretas. 

As citações de mais de 3 linhas devem ser digitadas em Arial corpo 10, com espaçamento simples entre as linhas e destacadas do texto por margem esquerda maior que a do parágrafo (recuo de 4 cm); as citações de até três linhas devem integrar o corpo do texto e ser assinaladas entre aspas (PIRES, 2005, p.56).

METODOLOGIA

Indicar como o trabalho foi encaminhado e quais recursos utilizados para isso. Implica em esclarecer se o estudo é fruto de uma pesquisa bibliográfica, documental (que tipo de documento), se analisa dados coletados (e neste caso, como foram coletados); quais as técnicas e métodos. É importante descrever as fases do estudo.

APREENTAÇÃO E ANÁLISE DOS RESULTADOS 

Apresentação e análise dos resultados: apresentar os dados obtidos, preocupando-se em relacionar com o tema e o problema investigado, indicar causas e efeitos, as limitações do trabalho e se os resultados confirmam hipóteses, ou se apresentam uma nova problemática de estudo científico.
CONSIDERAÇÕES FINAIS
Após a análise e discussões dos resultados são apresentadas as conclusões e as descobertas do texto. Neste momento são relacionadas às diversas ideias desenvolvidas ao longo do trabalho, em um processo de síntese dos principais resultados, com os comentários do autor e as contribuições trazidas pela pesquisa. Ela pode indicar os novos questionamentos surgidos a partir do trabalho, e que poderão inspirar outras investigações.
REFERÊNCIAS

Exemplo com 01 autor. Obs: verificar outros exemplos na norma da ABNT 6023.

TRAQUINA, N. Teorias do Jornalismo – Porque as notícias são como são. 2.ed. Florianópolis: Insular, 2005. Vol. I

ATENÇÃO: 
NÃO se esqueça de formatar seu arquivo utilizando este modelo com o cabeçalho do evento.
NÃO esqueça também, reafirmamos, de deletar as indicações das normas em cada um dos itens. Assim, ao inserir o título ou o resumo, por exemplo, delete as instruções e coloque apenas seu título, resumo, etc..
3) Antes de submeter o arquivo, lembre-se de salvá-lo em formato .doc ou .docx.
*Caso haja problemas no envio, solicita-se entrar em contato com a coordenação do evento: clauarantes@hotmail.com 
� Trabalho apresentado no GT (colocar o nome do GT) no II Comertec Jr. do Grupo de Pesquisa Comunicação, Mercado e Tecnologia (COMERTEC), realizado de 14 a 16 de junho de 2018 na Universidade Federal do Amapá (Unifap). 





� Estudante de Graduação 6º. semestre do Curso de Jornalismo da UNIFAP, e-mail: � HYPERLINK "mailto:marinapantoja@gmail.com" �marinapantoja@gmail.com�.


� Estudante de Graduação 6º. semestre do Curso de Jornalismo da UNIFAP, e-mail: � HYPERLINK "mailto:thiagoborges@gmail.com" �thiagoborges@gmail.com�


� Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo da UNIFAP, e-mail: � HYPERLINK "mailto:paulogiraldi2@gmail.com" �paulogiraldi2@gmail.com� 
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Comunicagado, mercado e tecnologia

Tema: "0 desafio da comunicagio e mercado em ano eleitoral"”





